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Kripto para ve blockchain teknoloijileri birkag yildir populerligi giderek
artan kavramilar. Bu kavramiar oyle bir ekosistem olusturmaya
basladilar ki son 1-2 yil icinde dilimize Merkeziyetsizlik, De-Fi, NFT,
Metaverse gibi bircok yeni kelime ¢oktan girdi bile. Hatta her yil, yilin
kelimesini aciklayan Collins Dictionary 2021 yilinin s6zcUgu olarak
NFTyi belirledi.

Modern dinyanin gelisim cizgisindeki cogu unsur, dijitallesme
yolcugunda vitesi oldukgca artirdi. Bu dogrultuda onumizdeki
donemde bu yeni kavramlara daha hizh uyum saglamamiz
gerekecek. Gecmise bakinca intemetle ilk tarnismamiz, alkill
telefonlaria ilk temasimiz nasil hizla hayatimizin bir parcasi olduysa
muhtemelen 4-5 sene sonra bu konulara olan yabanciigimizi hayretle

karsilayacagiz.

Biz de, VeriNays olarak kripto varliklar ve blockchain teknolojilerinin
mevcut sosyal etkilerini ortaya koymaya calisarak hem kisilere hem
markalara bu adaptasyon yolculugunda biraz olsun isik tutmak
istedik.

Calismamizda, TUrkiye geneliillerde ikamet eden, ABCIC2 SES sinifina
mensup, 15-55 yas araliginda, kripto paralar ve blockchain
kavramlarini bilen 400 kisiyle gérusme gergeklestirdik.




LT teknolojileriyle iliskili kavramlann ne kadar bilindigi ve
ozumsendigine baktigimizda en fazla bilinen kavramlar Bitcoin ve
kripto para. Sistemin merkezini olugturan blockchain’in ne oldugu
tUketicilerin bUyuUk kismi tarafindan tam olarak bilinmiyor (%80).
TUketicinin hayatina heniiz yaygin somut kullanim alani getiremeyen
bu teknolojiler cok da merak edilmiyor. Oysa dogrudan finansal bir
arac olarak kullanilan h'btopnulmuawaﬁ: konusu oldugunda
hedef kitlenin tamaminin kismen de olsa bilgi sahibi oldugu gorilUyor.

(il AT T ldogus sebebi olan blockchain kavramina bu kadar
uvzak iken, kripto paralarla bu kadar yakin temasta olmak,
tuketicilerin bu konuya teknoloji odakh degil yeni bir kazang kapisi

olarak yaklastiginin ipuclarini gésteriyor.
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Kripto paralar ve Bitcoin hakkinda bu kadar bilgi sahibi olan bir
kitlenin tabii ki bu varlikiara hatin sayilir bir seviyede temasi oldugu
goruliyor. Calismamiza goére, gorustigumoz insanlann %90'min ya
kendisinin ya da bir yakininin kripto varligi bulunmakta.

Ailesinde
varmi?

%72

Yakin ¢gevresinde
var mi?
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21T e TR TG TN EL T gUunlUk hayata etkisinin halihazirda ¢ok
yUksek olmadigi dusunilse de gelecekte bu etkinin artacagina dair
inan¢ yuUksektir. Burada teknolojinin hizh ilerlemesiyle bu kadar

popller bir alanin hayatlarnmizda mutlaka yer edecedi inancinin

guclU oldugu disunilebilir.

Gelecekte bircok markanin bu teknolojileri aktif olarak kullanacagi
disUncesi, blockchain teknolojilerinin ilerleyen dénemde
hayatmizda ¢ok daha o&nemli bir yer elde edecegini
diUsUndirtmektedir.

GUNLUK
HAYAT ETKiSi

Fazla
etkisi var.

Etkisi
V.

Gokaz
etkisi var.

Etkisi
yok.

GELECEKTE
ETKILERI

Cok onemli bir yerde
yer elde edecek.

Onemli biryerde
yer elde edecek.
Onemli biryer
edinmeyecek.

Hi¢ yer edinmeyecek,
unutulacak.




Blockchain teknolojilerinin kullanilabilecegi sektorler irdelendiginde,
oncelikli olarak kripto paralarnn akla geldigi bu dunyada “finans”
sektdriniUn baskin bir sekilde 6ne cikmasi (%89) sasirtici degil.

Blockchain kullanimi beklentisi, halihazirda zaten bir donusum iginde
olan sektdrlerde daha yiksek olarak gériliyor. Omegin geleneksel
magazaciigi kékinden degistiren e-ticaret sektdri %79 oraniyla
ikinci sirada geliyor. Medya sektoru ise hizla dijitallesen bir sektor

olarak uguncu sirada yerini aliyor.

HANGI SEKTORE
UYGUN?
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Kripto varlikiar ve blockchain teknolojileri Uzerine insanlann en cok
bekledigi gelismeler, kripto paralann geleneksel anlamdaki paranin
yerini almasi ve tUm markalarin kripto paralan 6deme araci olarak kabul
etmesidir. Finans ve ticaret sektdrUnin mevcut dijitallesme sireci
burada yeniden karsimiza cikiyor. Halihazirda fiziki para ile temasimizin
azalmasi (online bankaciik, online alisveris, vb) bu konudaki
beklentilerimizi daha olasi kiliyor.

Henuz tam olgunlasmasa da énemli bir kesim tarafindan beklenen bir
diger gelisme ise “Ulkemizin rahata ermesi icin blockchain teknolojilerine
agirhk vermesi gerekliligi’. Bu teknolojiler, insanlar nezdinde heniz tam
sindirileremis olsa da, sanayi ve teknoloji devrimlerini nispeten geriden
takip eden Ulkemiz icin bir ¢ilas yolu olarak gorulUyor.

T2B NOTR B2B
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T2B: Sli skalada en yOksek 2 secenedi (4-5 puan) isaretieyenlerin orani
NOTR: 51i skalada orta deder olan 3 puani isaretieyenlerin orani
B2B: Sli skalada en dislk 2 secenedi (1-2 puan) isaretieyenierin oran
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Son donemlerde kripto varliklaria ilgili pek ¢ok yeni kavramin
hayatimiza girdiginden bahsetmistik. Bunlardan birisi de popuUlerligini
hizla artiran NFT kavrami oldu. NFT (non-fungible token veya Turkce
olarak degistirimesi mUumkun olmayan para), genellikle dijital
ortamda Uretilen sanat eserleriyle iliskilendirilse de, UstUne bir deger
bigilebilecek her tUrlU materyalin 6zgunliginu tescil eden bir
blockchain teknolojisi olarak tanimlanabilir.

NFT sayesinde sizin icin degerli olan bir dijital tasanm eserini veya
hayrani oldugunuz bir kisinin attig ilk twit’i satin aldiginizda bu dijital
varlik sadece sizin adiniza tescillenmis olur.

Calismamizda NFT kavraminin tanimi yapildiktan sonra bilinirlik
seviyesinin arttigim goruyoruz. Gorustugumoz Kisilerin yansindan
fazlasinin bu kavrama asina oldugunu gérdiik. Ozellikle son dénemde
Cem Yilmaz gibi populer kisilerin bu alanda yaptigi paylasimiar ve
satislarin kavramin bilinirigine olumlu etki ettigini dusuUnebiliriz.

Sl LT X %57

Buna ek olarak bu kitle NFT kavraminin hayatimizda olacagina inang duyuyor ve
markalann da bu konuda adimlar atmasi gerektigini digUnUyor.

NFT kte
+— L
Markalarn bu tarz yeniliklere
ayak uydurmasi gerekiyor.

T2B: 5'li skalada en yUksek 2 secenedi (4-5 puan) isaretleyenlerin orani
NOTR: 5'li skalada orta deder olan 3 puani isaretleyenlerin orani

5'li skalada en diglk 2 segenedi (1-2 puan) isaretleyenlerin oran
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NFT kavrami ile birlikte son aylarda “Metaverse” kavrami da
kendinden oldukca bahsettirmeye basladl. “Evrenotesi” olarak
cevrilebilecek bu kelime, bize dijital olarak yaratiimis tum evrenlerin
birlesiminden olusan yeni bir sanal dunya sunuyor. Su anda birgok
teknoloji devinin bu dlana yatinm yapmasi, c¢esiti markalarnn
urunlerini bu evrende satmaya baslamasi Metaverse konusuna ilgiyi
de olduk¢a artirmis durumda.

Halihazirda NFT koleksiyonlarnt uretmeye baslamis birgcok buyuk
marka da bu Metaverse evrenini hedeflemis durumda. Omegin
Coca-Cola, en populer Metaverse evrenlerinden biri olan
“Decentraland” icinde koleksiyonlarini yerlestirmeye basladi. Benzer
sekilde Nike, Metaverse evreninde satmak uzere NFT ayakkabi uretici

markasi RTFKT markasini satin ald..

Tum bu gelismeler bize gosteriyor ki NFT konusu, Metaverse
dunyasindan ayn dusunulmeden, iki dunyayr birbirine entegre
edecek sekilde dusunulmesi gerekiyor.
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Blockchain teknolojilerinin algisi genel kitlede kripto paralar
ekseninde sekillendidi icin, Ulkemizde hizh yoldan kar edebilecekleri
(en azindan enflasyona karsi kendilerini koruyabilecekleri) alternatif
yatinm kanallan aramaktadir.

Geleneksel anlamda, yatinm yaparken ana motivasyonlan
beklenildigi Uzere “guven”dir. Ancak ekonomik zorluklar icerisinde
kendine yeni kazang ve umut kapilan arayan insanlar “ya tutarsa”

Umidi ile kripto paralara yatinm yapmaktadir. Bu yuksek volatiliteye
sahip dinyada, yUksek kar elde edebilme olasiign tUketicileri
geleneksel yatinm motivasyonlarindan bambaska motivasyonlarla
hareket etmeye yoneltmektedir. Kripto para dunyasi bize finansal
yatinm konusunda daha o6nce alisik olmadigimiz kadar keskinlikte
heyecan ve canliik motivasyonlarina gétirmektedir.

Bu nedenle kripto varlik diunyasi incelenirken mutlaka geleneksel
yatinm gudulerinden farkl bir noktada degerlendirilmelidir.




Yine kripto varliklann yarattgr algi nedeniyle, blockchain
teknolojilerinin geleceginde “given” duygusu henuz gelismemistir. Bu
durum blockchain teknolojilerine olan ilginin sinirh kalmasina neden
olmaktadir. Bu konuyla ilgilenmek isteyen markalara dusen gorev,
ortak sorumluluk ile hareket etmek ve 6ncelikli olarak kategoriye dair
guveni insa etmektir.

BUyUk markalann ve taninmis kisilerin kripto paralan daha goronir bir
sekilde ele almasi tuketicilerin bu teknolojilere karsi daha hizh ikna
olmasini saglamaktadir. Elbette bu konunun, Unly isimlerin kripto
borsa reklamlarinda oynamasindan oteye tasimak gereklidir
Omegin Cem Yilmaz gibi isimlerin bu alanlarda Uretim yapti§ini veya
buyUk finans kurumlarinin bu alanda yaptiklan yatinmiari anons
etmeleri nemli adimlar olarak gorulebilir.

Kontrol ve given duygulan baskin sekilde hareket eden tUketicileri
ikna etmek igin markalann planlayacadn projelerde somut faydalar
sunmalar gerekmektedir. ROl (retum on invesment) yatinmcilar igin
her zaman énemli bir kavramdi fakat artik butun tuketiciler icin karar
sureclerinin ilk merdiveni olarak konumlanmaktadir. Bu nedenle bir
yatinmda bulunmadan once kil kirk yaran tuketicilerin ROl Uzerinden
ikna edilmesi gok daha olasidir.
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Markalarin  blockchain teknolojileri igerisinde bulunmasi yakin
gelecekte olmazsa olmaz bir konudur ve birgok marka bunun ile ilgili
hazirhk surecinde. Bu suUrecte hizh hareket edecek markalar
kategorinin éncusu olma firsatini ele gecirecektir. Bununia birlikte bu
alanda adim atacak markalar sadece bu alanda gorunur olma

amach hareket etmemelidir. Bu durum tuketiciler tarafindan popiler
olanin pesine takiimak olarak gorulmektedir ve 6zgunlUkten yoksun
tanimlanmaktadir. Boyle bir durumda atilacak adimlar inandirici
bulunmayacadi icin yapilan yatinmiar da yerini bulmayacaktir.
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